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Miedzy widowiskiem a wiecem wyborczym.
O popkulturyzacji kampanii wyborczych
w Polsce na wybranych przyktadach

Wstep

Wraz z rozwojem Internetu rozwinely sie media spotecznosciowe. Szybko
okazalo sie, ze sg one idealne, by trafi¢ do szerszego grona odbiorcéw. Najwaz-
niejsze jednak jest to, by prawidtowo okresli¢ swoja grupe docelowa, ktéra da
nam najwiecej korzysci, i tak skonstruowaé komunikat, by ja do siebie przy-
ciagnaé. Szanse w tym dostrzegli réwniez politycy, ktérzy zaktadaja profile na
réznych portalach w celu promocji siebie i swoich ugrupowan politycznych
oraz prowadzenia dziatanl tego rodzaju. Dlatego tez prowadzenie kampanii
wyborczych czesciowo przeszio do Internetu, wirtualna przestrzen stata sie
gtéwna przestrzenig komunikacji politykéw z wyborcami.

Wezeséniej to rozwdj telewizji sprawil, ze ta stata sie forum kulturowym,
dostarczajacym wzorcéw ilansujacym okreslone style zycia. Wykorzystywa-
nie mediéw jest w codziennoéci silg integrujaca i przyczynia sie do mediaty-
zacji codziennoéci (Kolczyniski, Mazur, Michalczyk 2009: 25). Obecnie role te
w duzej mierze przejmuje Internet wraz z mediami spoteczno$ciowymi. To
tez wtasnie one pozwalajg na o wiele szersze wykorzystywanie elementéw
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popkulturyzacji w polityce i w dziataniach, ktére rzadziej wystepuja na grun-
cie rzeczywistym, by osiggna¢ swoje cele. Przez to wszystko $wiat polityki
sukcesywnie traci odrebno$¢ od innych sfer zycia i coraz bardziej zbliza sie
do $wiata rozrywki, ktéry widzowie obserwuja w telewizji, Internecie (Woz-
niak 2023: 17) i sporadycznie w rzeczywistoéci. Mozna to okre$lié mianem
popkulturyzacji.

Celem tego artykutu jest analiza zjawiska popkulturyzacji w dyskursie
politycznym, to, w jaki sposéb przenikajg one do kampanii wyborczych oraz
jak wplywajg na odbiér wiecéw przez wyborcéw. Oprécz tego konieczne jest
tez odpowiedzenie na pytania, jakie metody sa najczesciej wykorzystywane
przez politykéw w trakcie kampanii, by zwréci¢ uwage elektoratu, i czy
faktycznie sie im to udaje, oraz wykazanie, do jakich sposobéw najchetniej
siegaja, chcac nie tylko zainteresowaé ludzi, ale réwniez, zeby ich przy sobie
zatrzymad. Ta analiza jest konieczna, poniewaz politycy coraz czesciej wyko-
rzystuja elementy tego zjawiska w praktykach politycznych, by zaciekawié
wyborcéw, zwlaszcza mtodych grup, ktére popkultura zyja i na ktérej sie
wychowali. Praca ma wykazaé, w jaki sposéb elementy te s3 wykorzystywane
oraz jak wplywaja na odbiér kampanii wyborczych.

Czym jest zjawisko popkulturyzacji?

Kultura popularna, jak i polityka coraz bardziej zaciesniaja taczace ich
relacje. Jest to widoczne w tym, ze twércy podejmuja sie politycznych tema-
tow, ale réwniez w tym, Ze sami politycy nawiazuja do dziet kultury popu-
larnej, co jest najwyrazniejsze w trakcie kampanii wyborczych. To wiasnie
wtedy chca przyciagnaé uwage obywateli, dlatego tez sposoby komunikacji
przyjmuja formy bardziej przystepne oraz angazujace. Sama popkulturyzacja
jest powigzana z mediatyzacja, bo w koricu aktorzy polityczni, chcaé docieraé
do kolejnych oséb, musza dostosowaé swoje metody komunikacji do formy,
jaka bedzie najbardziej odpowiadaé potrzebom i preferencjom masowych
mediéw. Oba zjawiska maja na celu réwniez zwiekszenie zaangazowania
w polityke, a wtedy tatwiej przyciagnaé uwage mtodszego pokolenia (Piontek
2011, Wozniak 2023, Stafico-Wawrzyniak 2010).

Sama definicja kultury popularnej wskazuje, ze jest to forma sztuki
rozrywkowej, majaca sprawiaé jej odbiorcom przyjemnos$¢. Interpretacja
definicji popkultury przez pryzmat przyjemnosci jest jedna z najlepiej od-
dajacych jej sedno, ale tez przy tym naraza nas na pewne nieporozumienia
poznawcze (Wozniak 2023). Samym zadaniem kultury popularnej ma by¢

ydostarczenie zréznicowanych przyjemnosci zréznicowanym jednostkom”
(Krajewski 2005: 39), czyli po prostu dotarcie do jak najwiekszej liczby oséb.
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Fakt, ze mozna popkulture i jej wytwory rozmaicie interpretowa, daje ogrom-
ne mozliwosci do wykorzystywania jej na rézne sposoby i przez rézne osoby.

Cechami popkultury s3 miedzy innymi masowos¢ odbiorcy, o co w tej
chwili chodzi politykom, pewnego tez rodzaju powtarzalno$¢ form lub mo-
tywéw, ktére sa przetwarzane (mozna te ceche zaobserwowaé chociazby
w memach, wykorzystywanych réwniez przez kandydatéw) oraz nasta-
wienie na rozrywke i przyjemno$¢. Te cechy dzieli ona z kulturg masows,
ktéra w przeszlosci byla synonimem kultury popularnej (Dziamski: 2017:
15). Kultura popularna nowoczesnych spoteczenistw, jak zauwazy! Dziamski,
jest takze kultura konsumpcji.

Konsumpcyjnos¢ popkultury i sama jej przemystowos$¢ nie bytaby moz-
liwa, gdyby nie nowoczesne $rodki przekazu, kojarzone przede wszystkim
z Internetem, jak i nowymi mediami (Jakubowski 2010: 36). Staly sie one
dystrybutorami popkultury, ale réwniez ich producentem i kreatorem. Pop-
kultura jest wyjatkowo zréznicowa i trafia do réznorodnych odbiorcéw, co
wykorzystuja wlasnie politycy. Kultura ta, nawet gdy jest nastawiona na
zysk, jest nosnikiem tresci, a te moga nie$¢ ze soba polityczny i spoteczny
potencjal. Mozna finalnie okre$lié, jak zrobit to Michat WoZniak, ze kultura
popularna jest rozrywkowa kultura, nastawiong na sprawianie przyjemnosci
odbiorcom, ktéra tworzy sie lub rozpowszechnia za pomocg nowych mediéw
i technologii (Wozniak 2023: 16).

Zainteresowanie popkulturg stato sie w pewnej chwili wieksze niz po-
lityka, dlatego ta ostatnia stala si¢ czyms na ksztatt talent-show, gdzie kreo-
wane sg gwiazdy. Zainteresowanie polityka rosnie dopiero wtedy, gdy ta staje
sie dramatem, prowadzonym wedlug scenariusza. Obecnie postulat masowej
widoczno$ci realizowany jest przez politykéw poprzez skupienie sie na stylu,
wygladzie i osobowosci. Sprawia to, ze polityka oraz rozrywka sie facza, a to
zaciera réznice miedzy przywédztwem politycznym i popularnoécia (Piontek
2011: 98). Za to odpowiedzialna jest miedzy innymi celebrytyzacja, ktéra
taczy sie z popkulturyzacja.

Samo zjawisko celebrytyzacji mozna rozumieé szeroko oraz wasko.
W szerokim znaczeniu jest to trend w komunikowaniu o polityce, ktéry
prowadzi do mediatyzowania politykéw za pomocg tych samych $rodkéw
retorycznych, ram medialnych (Olczyk 2009: 229-280) oraz struktur nar-
racyjnych, jakich uzywa sie do prezentacji celebrytéw. W dodatku, w opisie
trendéw, ktére sg wykorzystywane przy tym zjawisku, zwraca sie miedzy
innymi uwage na to, ze zaciera sie wtedy granica miedzy kulturg popularna
a sferg polityczna (Olczyk 2008: 53-67). Zjawisko to jednak dziata réwniez
w druga strone, poniewaz zdarza sie, ze , klasyczni” celebryci sa angazowani
lub sami sie angazuja w sprawy polityki (Street 2004: 435-452).

W wezszym znaczeniu zjawisko celebrytyzacji mozna rozumie¢ jako
jedna z praktyk autoprezentacyjnych. W tym przypadku politycy §wiadomie
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wykorzystuja techniki, kanaly komunikacyjne oraz sposoby, ktére zarzadzaja
uwagg publicznosci oraz buduja i utrzymuja relacje z odbiorcami (Olczyk
2013: 23-37). Szczegélna role odgrywaja tutaj informacje o zyciu prywatnym
czy inscenizowanie autentyczno$ci. Politycy wykorzystuja rézne media, ale
w tej chwili najcze$ciej brane sa pod uwage media spotecznosciowe.

W popkulturyzacji mozna wykazaé podobiefistwa i funkcje, jakie tacza
oba te zjawiska. Pierwsze podobienistwo polega na tym, Ze oba zjawiska ba-
zuja na fenomenie popularnoéci. Ta najczesciej przektada sie na mozliwosé
realnego wptywu w zyciu politycznym, pozwala na zaistnienie w mediach,
anawet przyczynia sie do sukcesu partii i danych kandydatéw. Jedna z funk-
cji tego zjawiska, ktéra mozna réwniez odnalez¢é w popkulturyzacji. jest
funkcja integrujaca. Kiedy kandydat w swoich wypowiedziach nawigzuje do
réznych dziet popkultury, moze zaciekawié grupy zwigzane z tymi dzietami
lub ich twércami, co moze zwiekszy¢ zainteresowanie jego osoba. Wczesniej
opisana funkcja taczy sie réwniez z ta popularyzacyjna, ktéra odnosi sie do
popularnosci dziela, ale i danego polityka. Dzieje sie tak, poniewaz oba te
$wiaty na siebie oddziatywaja.

Kolejna funkcja celebrytyzacji, ktéra mozna odniesé¢ do popkulturyzacji,
koncentruje sie na utylitarnym wptywie na zjawisko. Chodzi o to, ze poli-
tyka jest jednym z czestych motywdéw popkultury, a to moze tez swiadczyé
o pierwotnej i wtérnej politycznosci poszczegdlnych dziet. Polityka staje sie
elementem popkultury, ale sama popkultura réwniez przenika do polity-
ki, co widaé w dziataniach politykéw oraz licznych odniesieniach (Stafico-

-Wawrzyniak 2010: 10-11; WoZniak 2023: 85).

Ostatnig z funkcji, ktérej elementami sg te powyzsze, jest funkcja krea-
cyjna. Alicja Stafico-Wawrzyniak przy tym przykladzie napisata: ,Celebryci
wlaczaja sie w polityczne zmagania, a wtedy powstaja rézne wytwory kultu-
ry - piosenki, kabarety, czesto innowacyjne, a przez ich szerokie pojete dziata-
nia, takie tez staja sic kampanie wyborcze” (Starico-Wawrzyniak 2010: 10-11).
Ten przyktad mozna odnie$¢ do popkulturyzacji, ale bedzie dotyczy¢ to tych
dziel, ktére sa Swiadome politycznie i tworzone sg po to, by zmienia¢ reguly
gry politycznych. Tego typu dziela mogg staé sie tematem politycznego dys-
kursu (WoZniak 2023: 86).

Sama popkulturyzacja to finalnie proces, w ktérym polityka przybiera
formy i §rodki przekazu, charakterystyczne dla przemystu rozrywkowego.
Wida¢ doskonale, ze polityka wptywa na popkulture, ale réwniez i sama
popkultura wptywa na polityke. Zjawisko to oddziatuje na transformacje tra-
dycyjnych mechanizméw komunikacji politycznej, sprawiajac, ze przekaz jest
upraszczany, zwieksza sie jego emocjonalno$¢ oraz atrakcyjnosé wizualna.
W konsekwencji polityka, chcac przyciagnaé uwage ludzi, przyswaja elemen-
ty show-biznesu, co sprawia, ze politycy staja sie swego rodzaju celebrytami,
awydarzenia polityczne przypominaja niekiedy widowiska medialne. Oprécz
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tego polityka przyswaja wszelkie popularne trendy panujgce w sieci interne-
towej, ktére pozwalaja na dotarcie do wielu oséb. Wykorzystuja mechanizm
popularnosci, by zwrécié na siebie uwage odbiorcéw oraz mediéw.

Proces ten jest napedzany miedzy innymi przez rozwdj technologii,
w szczegblnosci mediéw spotecznosciowych, ktére pozwalajg na personali-
zacje przekazu, skracanie go, chociaz bywaja wydarzenia, ktére nie dzieja
sie w Internecie, a mozna je zaliczy¢ do tego zjawiska.

Popkulturyzacja w wiecach wyborczych

Weczeéniej wiece wyborcze odbywaly sie gtéwnie w §wiecie realnym, ale
przez rozwéj mediéw spotecznos$ciowych wiele z dziatait w trakcie kampa-
nii przeniosto sie do Internetu. Politycy czesto wykorzystuja tam elementy
popkulturyzacji, ale zjawisko to mozna réwniez spotkaé w trakcie wiecéw
wyborczych, ktére nie przypominajg tych wiecéw sprzed kilku-kilkunastu lat.

Jednym z przykladéw wydarzen, ktére nie dzieja sie w sieci interne-
towej, sg pikniki 800+. organizowane przez partie Prawo i Sprawiedliwo$é
podczas kampanii przez wyborami w 2023 roku. W wielu miejscowo$ciach
w Polsce organizowano pikniki dla rodzin, w trakcie ktérych byty organi-
zowane atrakcje dla dzieci, koncerty, konkursy oraz wystepy artystyczne.
W ten sposéb partia starata sie pokazaé, jako bliska ludzi, ktéra dba o rodziny
oraz jej zapotrzebowania. W takim otoczeniu byly réwniez przekazywane
informacje, ze program rzadowy ,Rodzina 500+” przeszed} nowelizacje i od
tej pory bedzie to ,Rodzina 800+”. Przy okazji tego wydarzenia politycy PiS
promowali ten program w codziennym kontekscie, ktéry kojarzy sie z rodzing
i pozytywnymi emocjami. W ten sposéb starali si¢ oni zakorzenié polityczny
przekaz w codziennym zyciu wyborcéw (Mazowiecki Urzad Wojewédzki
w Warszawie: 2023).

Same pikniki byty reklamowane za pomoca nagran w Internecie, ktére
miaty rozpropagowacé je wérdd spoteczenstwa. Oprécz tego wydarzenia te
przyciagnely réwniez uwage mediéw, ktére bardzo czesto pisaly artykuly
na temat tych piknikéw.

Nastepne wydarzenie, ktére nie ma miejsca w Internecie, a tylko wy-
korzystuje to medium do reklamowania tej akcji, jest organizowane przez
Grzegorza Brauna. Rozdawanie autograféw kojarzy sie z sytuacjami, gdy
fani spotykaja sie z ulubionymi gwiazdami, takimi jak aktorzy, piosenkarze
czy pisarze, kiedy podpisuja oni zdjecia, albumy czy ksigzki. Schemat tych
wydarzen zostal skopiowany przez Grzegorza Brauna, polityka partii Kon-
federacji, podczas kampanii przed wyborami do Parlamentu Europejskiego.
O polityku tym zrobito sie glosno, gdy 12 grudnia 2023 roku chwycit gadnice
i zgasil Swiece chanukowe w Sejmie. W efekcie tego wydarzenia doszlo do
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awantury na sali plenarnej, a marszatek Szymon Hotownia wykluczy! Brauna

z obrad. Dlatego tez Grzegorz Braun w zaplanowanej przez siebie akeji, kiedy
odwiedzal rézne miasta w ramach kampanii, ogtaszal, ze bedzie podpisywat

ksigzki oraz gasnice (KR24.pl 2024).

Dzieki tej niecodziennej akcji rézne portale internetowe rozpisywaty sie

o akeji, ktéra zorganizowat polityk. Mozna znalez¢é réwniez rézne filmiki na

stronach internetowych, na ktérych ten temat jest poruszany. Same nagrania

maja po kilkana$cie, a nawet kilkadziesiat tysiecy wyswietlen, co pokazuje, do

jak wielu oséb trafito. W dodatku w komentarzach mozna odnalez¢é wypowie-
dzi, gdzie ludzie zatuja, ze posta nie byto u nich w miescie i nie mogli zdoby¢

podpisu; pojawily sie glosy oséb, ktére chwalily sie zdobytymi podpisami

(Chrzanowska Telewizja Lokalna 2024). Z samych artykutéw mozna sie do-
wiedzie¢, ze na spotkania przychodzito kilkadziesiat oséb, wiele z nich miato

gasnice, ksigzki oraz zdjecia. Niektdérzy z politykiem robili sobie zdjecia, tak
jakby byt wyjatkowo znang gwiazda. Byly réwniez przytaczane wypowiedzi

tych oséb, ktére deklarowaly, ze pomaluja takie gasnice bezbarwnym lakie-
rem, aby zabezpieczy¢ podpisy, poniewaz za kilkadziesiat lat moze to by¢ co$

warte. Tego typu dzialania sg charakterystyczne dla popkultury, gdzie ludzie

réwniez w pewnej chwili sprzedaja zdobyte autografy (Galas-Klusek 2024).

Innym, wyjatkowo charakterystycznym przyktadem popkulturyzacji

kampanii wyborczych sg organizowane przez lidera Konfederacji Stawo-
mira Mentzena wydarzenia okre$lane sa jako ,Piwo z Mentzenem”, ktére

stawiajg nacisk miedzy innymi na rozrywke. W tym przypadku tradycyjne

wiece wyborcze zostaly wyparte przez spotkania w barach, pubach lub na
przestrzeniach otwartych, gdzie uczestnicy mogli napi¢ sie piwa, ale réw-
niez porozmawiaé o polityce oraz réznych innych rzeczach. Mentzen na
tych spotkaniach wykorzystuje prezentacje pelne meméw, ale w tej akeji
mozna réwniez dopatrze¢ sie elementéw stand-upu. Tego typu wystapienia
opieraja sie na charyzmie polityka oraz jego kontakcie z publicznoscia. Lider

Konfederacji w czasie tych spotkan odnosi si¢ do przeciwnikéw politycznych
zazwyczaj satyryczne. W trakcie tych wydarzen odtwarza na przyklad nagra-
nia z wypowiedziami Donalda Tuska oraz Jarostawa Kaczynskiego na temat
miedzy innymi programu 500+; przy okazji Mentzen wyglasza ciekawost-
ki na temat ekonomii (Olejarczyk 2023). Czesto réwniez w przerysowany
sposéb przedstawia rézne problemy, gdyz charakterystycznym elementem
stand-upu jest wyolbrzymianie. Mentzen wykorzystuje te technike, aby
w ironiczny sposéb opisywaé na przyktad zawitosci systemu podatkowego,
co z jednej strony bawi, ale z drugiej moze w pewien sposéb uswiadamiaé
jego stuchaczy. Kolejnym waznym elementem jest bezposredni kontakt
z publiczno$cia. Menzen angazuje ja poprzez pytania, pozwala tez samemu
sobie je zadawa¢ - nie ograniczajg sie one do polityki, ale réwniez odnosza
sie do innych tematéw, czasami banalnych. Jego narracja jest prowadzona
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swobodnym jezykiem, ale niekiedy zawiera osobiste akcenty, jak na przyktad
opowiesci, jak to jest by¢ postem, i zartobliwy komentarz, ze nie ma nic
ciekawego do roboty (Nowak 2023; Pruszkiewicz 2024).

To dzieki tym elementom wydarzenie ,,piwo z Mentzenem” przypomina
bardziej wystep rozrywkowy czy nawet impreze studencks, jak okreslaja
to media (Olejarczyk 2023). Akcja ta skupia uwage mediéw, ktére czesto
pisza o tych wydarzeniach, ale oprécz tego w kazdym miescie te spotkania
przyciagaja tlumy. Niektérzy ustawiajg sie w kolejce, zeby zajaé najlepsze
miejsca, jak na koncertach. W grupie tej dominuja mtodzi doroéli (od 18 do
35lat) oraz studenci, do ktérych Mentzen dotart najprawdopodobniej przez
media spoteczno$ciowe - gtéwnie aplikacje TikTok, na ktérej polityk jest
wyjatkowo aktywny. Sam Stawomir Mentzen nie nazywa siebie politykiem,
adostownie influencerem: jako osoba nawiazuje relacje z odbiorca masowym,
a wyrazonym przez siebie zdaniem moze wplywac na opinie oséb, ktére sie
wokot niego zebrali. W dodatku wydaje sie on blizszy ludziom niz zwykty
celebryta.

Na koncie TikTok Stawomir Mentzen dodaje wiele nagran. W niekté-
rych z nich mozna odnaleZz¢ nawigzania do popularnych meméw. Memy
przyjmuja zwykle forme zdje¢ z humorystycznym komentarzem, ale réwniez
zartobliwych filmikéw. To te druga forme wykorzystal poset, nawiazujac do
tre$ci popularnych w sieci, z ktérymi jego odbiorcy na pewno sie spotkali.

Calg serie filmikéw nazwat,Jak trzeba zy¢?” i podzielit na sze$é ,lekcji”.
W kazdym z nagran polityk nawigzy! do jakie$ znanego mema o przygotowy-
waniu positkéw. Pierwsza z ,lekcji” dotyczy ptatkéw z mlekiem, a doktadniej
tego, co powinno by¢ pierwsze: mleko czy ptatki. Jak stynne pytanie: co byto
pierwsze - kura czy jajko? Na to drugie pytanie nie otrzymujemy odpowiedzi,
ale za to na pierwsze tak. Wedtug Stawomira Mentzena jedyng odpowiednia
opcja jest: najpierw platki, pézniej mleko, poniewaz méwimy ptatki z mle-
kiem, a nie mleko z ptatkami (Mentzen: 6 marca 2023). W drugim filmiku
pojawia sie pytanie, czy zupa pomidorowa powinna by¢ z makaronem, czy
ryzem. OdpowiedZ brzmi, Ze z ryzem, poniewaz wtedy jest o wiele lepsza
(Mentzen: 7 marca 2023). Kolejny nawigzuje do memicznej ,wojny”, czy na
pizzy powinien znajdowa¢ sie ananas, czy nie (Mentzen: 8 marca 2023). Na-
stepny dotyczy podobnej ,wojny”, ale tym razem chodzi o rodzynki w serniku
(Mentzen: 10 marca 2023). Przedostatni filmik przestrzega, zeby nie dodawaé
soku do piwa (Mentzen: 11 marca 2023). Za to ostatnie nagranie, chociaz
sposobem wykonania nie odbiega od wczeséniejszych, nie nawigzuje juz do
zadnego z meméw. Wyglada na to, Ze wcze$niejsze posty miaty przygotowaé
odbiorcéw na najwazniejsza lekcje tego, ,jak trzeba zy¢”. Wedtug Stawomira
Mentzena najwazniejsze jest to, zeby nigdy nie gtosowaé na socjalistéw, bez
wzgledu na sytuacje (Mentzen: 12 marca 2023).
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Tego typu materialy byty wrzucane przez polityka, zeby §ciagnaé uwage
zwlaszcza mtodych ludzi. Popularne w sieci memy sa przewaznie rozpo-
wszechniane wéréd mtodych. Wszystkie nagrania z tej serii filmikéw Mentze-
na osiggnety ogromne wyniki ogladalno$ci: najmniejsza liczba wyswietlei
to 246,2 tysigce (Mentzen: 7 marca 2023), natomiast najwieksza to az 2,4
miliona (Mentzen: 6 marca 2023). Takie liczby przektadaja sie réwniez na
ogromna aktywno$¢, kazde z nagran osiggneto ponad kilka tysiecy komenta-
rzy, a niektérzy deklarowali, ze Mentzen ma ich glos. Te materiaty dostawatly
drugie i kolejne zycie, poniewaz najcze$ciej kilka tysiecy oséb udostepniato
nagrania Mentzena dalej.

W ten sposéb polityk nie dosé¢, ze docierat do coraz wiekszej liczby od-
biorcéw, to réwniez wykreowat sie w Internecie na kogo$ im bliskiego. Po-
kazal, ze mozna z nim poruszy¢ rézne tematy, poniewaz zajmuje sie réwniez
tymi przyziemnymi, dotyczacymi kazdego, pokazal, ze jest taki jak inni. Tego
typu narracjg przekazuje réwniez dyskretnie swoje poglady, jak na przykiad
w ostatnim filmiku z serii ,Jak trzeba zy¢”, przypominajac, ze nie powinno sie
gltosowaé na socjalistéw. Lider Konfederacji dowiédl, ze w tak prowadzonej
kampanii wyborczej tematy trywialne urastajg do rangi zagadnien, ktére
moga absorbowaé uwage publiczna.

Polityk poruszyt to w swoim nagraniu, odwotujac sie do,wojny majone-
zowej”, czyli sporu o to, czy lepsza jest marka Winiary, czy Kielecki. Sam nie
odpowiada na to pytanie, ale opisem prowokuje do tego, zeby ludzie zostawiali
w komentarzach swoje odpowiedzi, co ma ich zacheci¢ do interakcji z nim.
W samym nagraniu méwi, ze co roku w okresie wielkanocnym w polskich
domach pojawia sie spér o to, ktéry majonez jest najlepszy. PéZniej wskazuje,
ze politycy jak zawsze uciekajg od tych waznych tematéw i skupiaja sie na
tematach zastepczych. Mozna to zinterpretowa¢ tak, ze Mentzen zarzuca
innym politykom to, Ze zamiast skupié si¢ na tych waznych tematach, to
wola je przystonié tematami zastepczymi, ktére przez nich urastaja do rangi
tych wyjatkowo waznych. Réwniez i ten post osiagnat duze zasiegi (Mentzen:
07.04.2023).

Temat z majonezem zostal réwniez poruszony przez Donalda Tuska
w rolce na Instagramie. W nagranej scence premier przygotowywat satatke
jarzynows, i poruszyt temat sporu miedzy dwiema markami. Polityk stwier-
dzit, ze tak naprawde lepiej taczyé, a nie dzieli¢. W nawigzaniu do memdéw
i wspomnianej wyzej ,wojny majonezowej”, przemycit hasto, ktére politycy
Koalicji Obywatelskiej w trakcie kampanii wyborczej do Sejmu i Senatu
Rzeczpospolitej Polskiej bardzo czesto wykorzystywali (Tusk: 7 kwietnia
2023). Oprécz jednak odwolywania sie do meméw Donald Tusk postanowit
zrobi¢ wlasny w formie nagrania, w ktérym widzimy polityka na polu razem
z Michalek Kolodziejczakiem z podpisem: ,Kiedy kolega zaprasza cie na
pole... a ty nie jadle$ $niadania’. Sam material jest uzupetniony o piosenke
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Chtopcy radarowcy Andrzeja Rosiewicza oraz Andrzeja Korzytiskiego (Tusk:
11 wrzeénia 2023).

To nagranie zyskalo duze zasiegi, na co wskazuje liczba polubien w wy-
sokosci 18,2 tysiaca, liczba komentarzy czy zapiséw siegajaca 374 0séb (Tusk:
11 wrzeénia 2023). Samych komentarzy réwniez jest mnéstwo, ale mozna
zauwazy¢, ze gdy materiaty osiagajg coraz wieksza popularnos¢, to o wiele
czesciej da sie znalez¢ wirdd przychylnych komentarzy réwniez glosy ne-
gatywnie nastawione do konkretnego polityka. Mozna to dobrze zauwazy¢
miedzy innymi pod postami Donalda Tuska oraz Stawomira Mentzena. Tak
réznorodne komentarze wptywaja tez na ryzyko, ze pod postami ludzie sie
pokldca, co jest naturalng konsekwencja zdobywania popularnosci przez
réznego rodzaju materialy.

Szymon Holownia wczeéniej prowadzit program ,Mam Talent”, ktéry
zapewnil mu popularno$é¢, a niektérzy okreslaja go nawet jako celebryte.
Zdobyta wczeéniej popularnos¢ sprawila, ze na przyktad w Dziwnowie lu-
dzie z checia chcieli sie spotka¢ z politykiem oraz zrobi¢ sobie z nim zdjecia.
Niektérzy przyznawali sie, Ze przyszli tam, poniewaz kojarza go z telewizji.
W dziataniach Holowni, zwlaszcza w mediach spotecznosciowych, mozna
odnaleZ¢ posty czy nagrania, ktére albo odwotuja sie do konkretnych meméw,
albo same tymi memami sg, przekazujac przy okazji konkretne informacje.
Tego typu posty mozna bylo znalez¢é juz w czasie kampanii prezydenckiej
w 2020 roku, przykladem jest wykorzystanie grafiki przedstawiajacej tablice
do sprawdzania wzroku u okulisty. Jest to szablon, na ktérym czesto tworzone
sa réznego rodzaju memy.

Szymon Holownia wykorzystat wiasnie tego rodzaju szablon, na ktérym
napisal: ,,Aby poméc srodowisku oséb z niepelnosprawnosciami, nie trzeba
polityka, tylko dobrego cztowieka”. Materiat ten jest uproszczonym i tatwym
do zapamietania przekazem. Tego typu forma przycigga uwage odbiorcy
i prowokuje do chociazby chwilowego zatrzymania sie i zapoznania z jego
treScia. Wykorzystanie takiego mema ma w tym przypadku konkretne cele.
Po pierwsze tego rodzaju posty maja wieksza szanse, zeby staé sie ,viralowe”:
maja wiekszy potencjal, bedg masowo udostepniane i docierajg do wiekszej
liczby oséb. Kolejnym powodem do wstawienia takiej grafiki jest budowanie
wlasnego wizerunku. Szymon Holownia chciat w ten sposéb pokazaé, ze nie
trzeba by¢ politykiem, by pomdc srodowisku 0séb z niepelnosprawnosciami.
W dodatku mozna to réwniez odczytaé w ten sposéb, ze sam polityk stara sie
pokazaé, jak jest dobrym czlowiekiem, i chce ocieplié¢ wizerunek (Hotownia:
24 kwietnia 2020).

Innym materialem, ktéry ma posta¢ mema i zostal wykorzystany w kam-
panii prezydenckiej w 2020 roku, jest grafika przedstawiajaca kota, zer-
kajacego zza gigantycznej zaspy, opatrzona napisem: ,W niedziele zrébmy
skok stulecia. Ukradnijmy partiom prezydenture”. W ten zartobliwy sposéb
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polityk chciat przypomnie¢ wyborcom, ze przyszedt czas na wybér prezy-
denta, oraz zmobilizowa¢ ich do dziatania (Holownia: 25 czerwca 2020).

Tego typu posty miaty naprawde duzy zasieg, na co wskazuje fakt, ze
pierwszy opisany material osiggnat 14,9 tys. polubien oraz 117 komentarzy
(Hotownia: 24 czerwca 2020), a drugi juz 19 tys. polubien i 253 komentarze
(Hotownia: 25 czerwca 2020). Wiele gloséw pod tymi postami jest zdecydo-
wanie pozytywnych, niektére dopowiadaty réwniez, czym trzeba sie zajaé,
jesli chodzi o potrzeby o0séb z niepelnosprawnoscia, lub dopominaly sie, ze
karty do glosowania nie dotarty na czas. Wskazywato to na to, ze ludzie da-
rzyli kandydata zaufaniem i z checia na niego glosowali.

Nowszymi przyktadami popkulturyzacji polityki w wykonaniu Szy-
mona Hotowni sg treéci, ktére zamieécit on na swoim koncie na TikToku
w 2023 roku, w trakcie kampanii wyborczej do Sejmu i Senatu. Kazdy z nich
ma forme krétkiego nagrania, ktére albo odnosi sie do meméw, albo tresci
sg jedynie wzbogacone o tego typu materialy. Jednym z takich postéw jest
nagranie, w ktérym polityk zajmuje sie kwestiami klimatycznymi. Opowiada,
ktére dni byly najgoretsze w przeszlosci, stara sie edukowa¢ i zacheca do
zajecia sie tym tematem. Cale nagranie jest wzbogacone o réznego rodzaju
animacje, a nawet memy. Polityk postuguje si¢ réwniez jezykiem potocznym,
zeby tres¢ byla tatwiejsza i bardziej atrakcyjna do przyswojenia. Pojawiaty sie
miedzy innymi takie zdania, jak: ,Jaka susza, wariacie?”, ktére sa potoczne,
a w zestawieniu ze zdjeciem wysuszonej ziemi tworza swego rodzaju mem,
ktéry ma sprowokowaé¢ do myslenia. W tym materiale mozna znalez¢ tez
inny rodzaj popkulturyzacji, czyli nawigzanie do popularnego filmu, jakim
jest Titanic, zdaniem: ,,A u nas w Polsce trwa bal na klimatycznym Titanicu”,
opatrzony animacja przeptywajacego statku (Hotownia: 30 lipca 2023).

Cala estetyka tego konkretnego nagrania, wszelkie uproszczenia ba-
zujace na dynamicznych animacjach i jezyku potocznym sprawiaja, ze takie
materialy lepiej zapadajg ludziom w pamieé niz skomplikowane analizy,
zwlaszcza ze osoby, ktére korzystaja z mediéw spolecznosciowych, sa bar-
dziej przyzwyczajone do formatu rozrywkowego.

Szymon Holownia w innym swoim materiale odnidst si¢ do meméw
zwiazanych z tematem ulubionej marki majonezu. Tak naprawde to od-
niesienie bylo pretekstem do poruszenia tematu, ze Polakéw najbardziej
trapi drozyzna, rozdawnictwo oraz wysokie rachunki, a brakuje chetnych
do walki z tymi problemami. Przy okazji zapraszat swoich obserwatoréw
na TikToku do spotkania 10 wrzeénia 2023 roku, gdzie Trzecia Droga miata
przedstawi¢ swoje plany, ktére chciata wprowadzi¢ w zycie, gdyby wygrata
wybory. W bardzo przystepny sposéb polityk starat sie zachecié przedsiebior-
céw oraz zwyklych ludzi do wziecia udziatu w tym spotkaniu. (Hotownia:
7 wrzeénia 2023).
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Podsumowanie

Omawiane zjawisko popkulturyzacji, w ktérym mozna odnalez¢é podobien-
stwo do mediatyzacji czy tez celebrytyzacji polityki, jest coraz wyrazniej
widoczne, zwlaszcza w trakcie kampanii wyborczych, kiedy sztaby po-
szczegblnych partii i politycy starajg sie przyciagnaé¢ uwage odbiorcéw oraz
mediéw. W tego rodzaju materiatach mozna sie dopatrzeé miedzy innymi
personalizacji czy humoru. Zjawisko to sprawia, ze spotkania wyborcze coraz
cze$ciej przybieraja forme wydarzen o charakterze rozrywkowym. Tego
typu akcje s skuteczne w budowaniu wizerunku polityka jako bliskiego
ludziom. Przyczyniaja sie réwniez do budowania pozytywnych skojarzen
oraz emocjonalnego angazowania uzytkownikéw.

Sama komunikacja politykéw z wyborcami staje sie momentami niefor-
malna. Politycy wykorzystuja elementy humoru, atrakcyjne wizualnie tresci,
zeby zwrdcié¢ na siebie uwage mediéw czy poszczegélnych uzytkownikow.
Poprzez analize komentarzy czy liczby polubiert mozna wysnué wnioski,
ze tego rodzaju tresci s wyjatkowo popularne oraz trafiaja najczesciej do
miodszych odbiorcéw, ktérzy czesto nie angazuja sie w tradycyjna polityke,
co zdecydowanie jest plusem popkulturyzacji, chociaz tego typu dziatania
nie zawsze docieraja do starszych. Z drugiej jednak strony nie mozna zaprze-
czy¢, ze zjawisko to prowadzi do uproszczenia przekazu politycznego, przez
co wazne treSci moga by¢ potraktowane zbyt powierzchownie lub zostaé
blednie przedstawione.

Nie da sie jednak ukry¢, ze im silniej media spotecznosciowe wptywaja
na nasze zycie, tym szerzej to zjawisko bedzie sie rozwija¢. Juz mozna za-
uwazy¢, ze tego typu materialéw jest z coraz wiecej, a one zyskujg ogromna
popularno$é. Chociaz popkulturyzacja polityki zwieksza zainteresowanie
polityka wiréd mlodszych, niesie réwniez pare zagrozen, ktérych nie po-
winno sie zignorowaé. Przekaz polityczny jest upraszczany i odwoluje sie do
popkulturowych skojarzen, a to prowadzi do splycenia debaty publiczne;.
Zlozone kwestie i powazne problemy sa zastepowane memami, efektownymi
odniesieniami, ktére moga bardziej bawi¢ niz edukowa¢. Innym problemem
jest to, ze zjawisko to moze wzmacnia¢ celebrytyzacje polityki, co moze spra-
wiaé, ze bardziej bedzie liczy¢ si¢ rozpoznawalno$¢ i medialny wizerunek,
a nie kompetencje czy program wyborczy.
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Streszczenie
Wspbtczednie wiece wyborcze przybieraja forme widowiska, co jest przejawem
zjawiska znanego jako popkulturyzacja. Zjawisko to nasila sie wraz z rozwojem In-
ternetu i mediéw spotecznosciowych. Celem artykulu jest analiza istoty tego procesu,
a popkulturyzacja zdefiniowana jest jako wprowadzanie do praktyk politycznych
elementéw estetyki, formy i narracji charakterystycznych dla kultury masowej, co
prowadzi do zwiekszenia ich atrakcyjnosci dla mlodszego elektoratu.

Between spectacle and election rally. On the pop-culture
of election campaigns in Poland based on selected examples

Summary

Nowadays, election rallies take the form of a spectacle, which is a manifestation
of the phenomenon known as pop-culturization. This phenomenon is intensifying
with the development of the Internet and social media. The aim of the article is to
analyze the essence of this process, defining pop culturization as the introduction
of elements of aesthetics, form and narrative characteristic of mass culture into
political practices in order to increase their attractiveness to the younger electorate.

Stowa kluczowe: popkultura, wiec wyborczy, show, kampanie wyborcze

Keywords: popculturization, election rally, show, election campaigns
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