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Smartfon na wojnie — wojna w kieszeni. Wojeryzm wojenny
w pracy korespondenta wojennego w mediach tradycyjnych
i spotecznosciowych podczas inwazji w Ukrainie

Wprowadzenie

Korespondent wojenny, ktérego relacje odbiorcy ogladaja z miejsc, w ktorych zadne
z nich najprawdopodobniej nigdy nie chciatoby sie znalezZ¢, dostarcza wiadomosci
o wydarzeniach, ktérych byt swiadkiem. Wysitek tego specjalnego wystannika jest
umotywowany wiarg, ze news, z ktérym wiaze sie ryzyko utraty zdrowia czy zycia,
przyczyni sie w rezultacie do zakonczenia konfliktu. Mazen Dana, kamerzysta agencji
informacyjnej Reuters, na forum Komitetu Ochrony Dziennikarzy moéwit: ,My jeste-
$my tutaj, tylko zeby pomoc zakonczy¢ konflikt, moze wtasnie za pomoca obrazéow”
(Dana 2001). Dziennikarze, zwtaszcza korespondenci wojenni, dzwigaja brzemie
niesienia przestania w postaci prawdy. To jak ja przedstawig, jest o tyle trudne do
przyjecia, Ze nie istnieje sposdb jej weryfikacji lub falsyfikacji.

Zainteresowanie opinii publicznej catego Swiata w momencie wystapienia glo-
balnego kryzysu zwrdcone jest na to wtasnie miejsce. Spoteczenistwo oczekuje infor-
macji, a najbardziej wartosciowe otrzymuja od osoéb, ktére znajduja sie w centrum
wydarzen. Sa nimi wta$nie korespondenci wojenni. Tak wtasnie stato sie w momencie
rozpoczecia inwazji Rosji na Ukraine, nazywanej oficjalnie w Rosji ,wojskowej ope-
racji specjalnej”, w dniu 24 lutego 2022 roku. Obywatele Polski odczuli w momencie
rozpoczecia wojny realny strach i troske o bezpieczenstwa wtasnego kraju, gdyz w sa-
siednim panstwie rozpoczeta sie regularna wojna, ktorej $wiat nie widziat od dekad.

Sensem pracy korespondenta wojennego jest relacjonowanie wojny, nato-
miast bezsensem jest wykorzystywanie tragedii innych do promocji wlasnego wi-
zerunku. W obecnej erze cyfrowej media spotecznosciowe odgrywaja kluczowa role
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w przekazywaniu informacji i wptywaniu na percepcje wydarzen. Korespondenci
wojenni, bedac zrédtem informacji z konfliktéw, aktywnie uczestnicza w tworzeniu
narracji wojennych. Jednocze$nie rozwdj mediéw spotecznosciowych otworzyt nowe
mozliwosci, pozwalajac im bezposrednio komunikowac sie z publicznoscia i ksztal-
towac interakcje.

Celem artykutu jest poréwnanie relacji wybranego korespondenta wojennego
w mediach tradycyjnych i spotecznosciowych w konteks$cie ksztattowania podglada-
ctwa i wplywu na tendencje wojerystyczne. Badanie zostato przeprowadzone poprzez
analize zawarto$ci relacji korespondenta na wybranej platformie mediéw spotecznos-
ciowych (Twitter, obecnie X) oraz poréwnanie ich tresci z relacjami w mediach trady-
cyjnych, ktérym beda wybrane serwisy internetowe, w ktorych teksty zamieszczaja
korespondenci wojenni.

Warto na wstepie zaznaczy¢, ze termin ,wojeryzm”, uzyty w tytule, odnosi sie do
zjawiska obserwacji wydarzen lub sytuacji wywotujacych ciekawo$c¢ i emocje, czesto
o intymnym lub dramatycznym charakterze. W kontekscie tego artykutu dotyczy on
sposobu konsumpcji obrazéw i narracji wojennych, ktére angazujg odbiorcéw po-
przez intensywne i dramatyczne przedstawienia rzeczywistosci. Szersza analiza ter-
minu oraz jego odniesienia do mediéw znajduje sie w dalszej czesci tekstu.

Konflikt w Ukrainie jest pierwszym, ktéry - za sprawa zaplanowanej polity-
ki informacyjnej prowadzonej przez strone ukrainska (wtadze i samych obywateli)
i z wykorzystaniem sieci spotecznosciowych - swiat moze oglada¢ online w czasie
rzeczywistym. Jedno z pytan badawczych, ktére nalezy zatem postawic jest nastepu-
jace: czy wciaz potrzebujemy korespondentéw wojennych? Wszak nie wydaja sie oni
tak bardzo potrzebni, zeby opinia publiczna zobaczyta, co sie dzieje w Ukrainie, gdyz
widzimy to w mediach spoteczno$ciowych.

W momencie wybuchu konfliktu na terenie napadnietego panstwa znajdowat
sie szereg polskich korespondentéw wojennych wymienionych w ponizszej tabeli
(Tab. 1.). Oprdcz nich znajdowali sie réwniez i ci, ktérzy nie sa aktywnymi uczest-
nikami X: Janusz Haszczynski, szef dziatu zagranicznego ,Rzeczpospolitej”, a takze
stali korespondenci polskich redakcji: IAR (Pawet Buszko), PAP (Natalia Dziurdzin-
ska), TVP (Tomasz Jedruchéw), ,Gazeta Wyborcza” (Konrad Falecki), Outriders
(Piotr Andrusieczko), Media Wnet (Pawet Bobotowicz) i Marcin Mamon, korespon-
dent wojenny reprezentujacy Polska Press. Z tego wtasnie wzgledu ramy badania
zostajg ograniczone do pierwszego kwartatu trwania regularnego konfliktu, kiedy

Tab. 1. Polscy korespondenci wojenni aktywni na X (poprzednio Twitter)

Korespondent wojenny Medium Liczba obserwujacych w serwisie x.com
Woijciech Bojanowski TVN 79,1 tys.
Patryk Michalski Wirtualna Polska 38,8 tys.
Marcin Wyrwat Onet 62,3 tys.
Mateusz Chtystun RMF FM 4722

Zrédto: opracowanie wiasne, stan na 25.08.2023 .



Smartfon na wojnie —wojna w kieszeni. Wojeryzm wojenny w pracy korespondenta... [81]

natezenie publikacji dotyczacych wojny byto najwieksze. W wyniku analizy liczbo-
wej przedstawionej w ponizszej tabeli wybrano do dalszej analizy wybrano posta¢
Wojciecha Bojanowskiego, ktory posiada najwieksza liczbe odbiorcéow na X, repre-
zentuje czotowe polskie opiniotwdrcze medium oraz jest aktywnym uczestnikiem
social mediow

Ogromna konkurencja na rynku mediéw sprawia, ze dziennikarze podejmujg
coraz wieksze ryzyko, dziatajac w pospiechu. Chwilowe opd6Znienie satelity wystar-
czy, by nakrecony materiat stracit aktualnosé. Tym wtasnie jest wspoétczesna ,pogon
za newsem”. W dzisiejszych czasach, w ktorych informacja bardzo szybko sie dewa-
luuje, tak istotne jest wykorzystanie w dziennikarstwie mediéw spotecznosciowych.
Ich potencjat wzrasta w momencie, w ktérym ich posiadacze znajduja sie w centrum
wydarzen. X wraz z jego nieodtagcznym newsowym charakterem stat sie nieodzownym
atrybutem dziatalnosci dziennikarza. W artykule podjeto szeroka dyskusje na bazie
konkretnych korespondentéw wojennych w Ukrainie dotyczacg sposobow i strategii
jego wykorzystania.

Metodologia badan

Praca swe metodologiczne podtoze opiera na badaniach spotecznych na czele z tech-
nika obserwacyjna. Zgodnie z ujeciem S. Nowaka, zewnetrzna obserwacja w perspek-
tywie badan spotecznych pozwala zarejestrowac fizyczne lub biologiczne aspekty
ludzkich zachowan, a takze stuzy do uwypuklenia przemian zbiorowos$ci (Nowak
1985: 65). Metoda ta jest najbardziej naturalng technika pozyskiwania informacji
przez cztowieka, jednak do niej, jak i do kazdej innej techniki badawczej w obrebie
réznorakich metod, nalezy przystepowa¢ w oparciu na rozeznaniu witasnej tozsa-
mosci metodologicznej. Kluczowe staje sie dokonanie podstawy teoretycznej oraz
metateoretycznej przed przystapieniem do analizy empirycznej, gdyz jak okresla
R. Bukowiecki: ,»czyste« postrzeganie zjawisk nie moze generowac rezultatéw nauko-
wych” (Szymanska, Lisowska-Magdziarz, Hess 2018: 157). Artykut zostat przygoto-
wany w oparciu na podej$ciu strukturalistycznym, stosowanym w ramach obserwacji
uczestniczacej, zgodnie z ktérym obserwowana codzienno$¢ zbiorowosci rozgrywa
sie przede wszystkim we wspétistnieniu z obecnymi strukturami spotecznymi. Struk-
tury te, ktérych przyktadem moze by¢ rzeczywisto$¢ wojenna, determinujg lub zna-
czaco wpltywaja na zachowania zbiorowosci. Medioznawcze my$lenie $wiadczace
o tym, ze jakas wieksza catos¢ istnieje i jest w pierwszej kolejnosci obowigzujaca,
koreluje z pogladami M. McLuhana oraz D. Marshalla i deterministyczng orientacja
w studiach nad historig spoteczng mediéw.

Gromadzenie danych w uzytej etnograficznej obserwacji uczestniczacej opiera
sie na uzyciu techniki obserwacji mediéw spotecznosciowych oraz tradycyjnych, kté-
rego przyktadem jest platforma X oraz analizy jej archiwéw (Szymanska, Lisowska-
-Magdziarz, Hess 2018). Zgodnie z ideg obserwacji uczestniczacej pozwolito to na
ujecie nie tyle jednostkowych faktéw, lecz ich ujecie we wzajemnych zwigzkach oraz
zalezno$ciach (Apanowicz 2002).
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W niniejszym artykule formutuje nastepujgce hipotezy:

H1: Zawartos¢ wojerystyczna jest bardziej widoczna w relacjach korespon-
dentéw w mediach spoteczno$ciowych w poréwnaniu do mediéw tradycyjnych.
Przewiduje, ze korespondenci mogg by¢ bardziej sktonni do propagowania wojery-
stycznych tresci na platformach spotecznos$ciowych, gdzie kontrola nad przekazem
jest bardziej bezposrednia i gdzie bardziej emocjonalne, kontrowersyjne tresci moga
przyciaga¢ wieksza uwage publicznoSci.

H2: Relacje korespondentéw w mediach spoteczno$ciowych wptywaja na
rozwijajace sie tendencje wojerystyczne w wiekszym stopniu niz relacje w me-
diach tradycyjnych. Zatozenie to opiera sie na zatozeniu, ze media spotecznosciowe,
dzieki swojej szybkosci i globalnemu zasiegowi, moga przyspieszy¢ proces ksztatto-
wania i ewolucji tendencji wojerystycznych w spoteczenstwie.

Komunikowanie o wojnie

Pierwsi wielcy wodzowie starozytnos$ci - Aleksander Wielki, Cezar, Hannibal - opra-
cowali zaawansowane sposoby przekazu wiesci z frontu, ktére byly zorganizowane
tak, aby wtasciwi postancy transportowali przesytki miedzy posterunkami. Wiele razy
podkreslano, Ze to wtasnie wojna jest motorem napedowym wiekszosci technologicz-
nych wynalazkéw. Dzieki wojskowo$ci znacznie szybciej rozwineta sie technologia ko-
munikacyjna, czego przyktadami sa: radio, ktdére zyskato popularno$¢ w czasie I wojny
Swiatowej, a internet w latach 60. XX wieku. Proces komunikacji ze spoteczenistwem
stat sie kluczowy na przetomie XX i XXI wieku, kiedy to powstawaty kolejne koncepcje
propagandy, kampanii informacyjnych oraz dyplomacji politycznej (Apanowicz 2002).

W relacjach z wojen dokonywanych przez media w perspektywie historycznej
zwraca sie uwage na rozwdj technologiczny, jaki dokonat sie w ostatnim stuleciu.
Dawno minety czasy, kiedy korespondent pisat teksty, ktére nastepnie wysytat do
redakcji, by w rezultacie po kilku dniach lub tygodniach zostaty one opublikowane.
E. Louw opisuje sposéb obecnego relacjonowania o wojnie, w ktérym dominuje tech-
nologia, ktéra umozliwita strategicznie zaplanowane i ustrukturowane dziatania wi-
zerunkowe grup skonfliktowanych, z jednoczesng mozliwoscia szerokiego wykorzy-
stania materialéw w sieci przez wszystkich, ktérzy nie s3 stronami konfliktu (Louw
2005: 210).

Dyskusja miedzy wzajemnymi zalezno$ciami tkwigcymi miedzy mediami a wojng
zmienita sie w momencie, w ktérym coraz wieksza role odgrywac zaczat internet.
Zmiana ta nie oznaczata jedynie pojawienie sie nowego medium, doszto bowiem
do dynamicznej mediatyzacji i medializacji proceséw komunikowania o wojnie.
G. Mazzoleni oraz W. Schluz podkreslaja, Ze wymienione pojecia nie sa synonimami
(Mazzoleni 1999). Medializacja to proces, w ktérym media sg postrzegane jako naj-
wazniejsze narzedzie stuzgce do poszukiwania newséw, a z drugiej strony sg rowniez
narzedziem komunikacji. W tej sytuacji spoteczenstwo czerpie wiedze z mediéw, szu-
kajac wiadomosci o wojnie w szerokim tego stowa znaczeniu, a wskutek tego informa-
cje o wojnie moga by¢ postrzegane jako zaposredniczone, bowiem $rodki masowego
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przekazu stanowig gtéwne kanaty, dzieki ktérym informacje o wojnie sa przekazywa-
ne. W rezultacie sposéb prezentowania wojny za posrednictwem srodkéw masowego
przekazu wywiera oddzialywanie na to, jak odbiorcy te rzeczywisto$¢ postrzegaja.
Mediatyzacja natomiast okresla to, Ze mamy do czynienia ze wzrastajacym poziomem
zwigzkdéw pomiedzy obszarem kultury i spoteczenstwem a mediami oraz ich logika,
zwracajac uwage jednoczesnie, ze media zyskujg miano na wpdt odrebnych i niezalez-
nych instytucji spotecznych, a r6wnocze$nie stajg sie nieodzownym elementem zycia
spotecznego (Hjarvard 2013: 153).

Masowe wykorzystanie internetu oraz wojna z terroryzmem po wydarzeniach
z 11 wrze$nia 2001 roku sprawity, ze, wedtug A. Hoskinsa i B. O’Loughlina, wyksztatcit
sie paradygmat wojny rozproszonej, w ktorej zaré6wno prowadzacy wojne, jak i gtow-
ne media dotychczas posiadajace monopol w sprawozdawczosci o wojnie odczuty
wystepowanie znacznego chaosu oraz ptynnosci. Przekazy wojenne pojawiaty sie zni-
kad. W p6zniejszym okresie profesjonalne media oraz wojskowe instytucje ujarzmity
dawniej chaotyczna dynamike social mediéw oraz rozpoczety ich uzywanie w sposéb
skuteczny do wtasnych celéw medialnych. Wtasciciele mediow zdawali sobie sprawe,
ze odbiorcy sg w stanie znalez¢ na YouTubie atrakcyjne nagrania wojenne, ktdre nie
sa w zaden sposob przetworzone. Korespondenci wojenni zaczeli odczuwac poczucie,
ze w wyniku silnej konkurencji z momentalnie generowanymi komunikatami przez
uzytkownikéw mediéw spoteczno$ciowych stang wytacznie kolejnymi blogerami
(Idzik, Klepka 2020: 3-6).

Okiem podgladacza - zjawisko wojeryzmu

W wyniku rozwoju techniki i nauki zredefiniowano podejscie do prywatnosci, a jego
gtéwne aspekty opisuje wojeryzm, zwany niekiedy podgladactwem. Pojecie to wcigz
w polskiej literaturze jest traktowane marginalnie, a szczeg6lnie w zakresie polityki.
Masowy rozwdj internetu sprawit, ze coraz czesciej zwykli ludzie stajg sie autorami
przekazu. Kreuja w przestrzeni internetowej rowniez swoje wtasne wizerunki, prze-
suwajac tym samym granice intymno$ci. Dzieki temu metoda spedzania czasu wol-
nego jest ogladanie innych za ich przyzwoleniem. Czy opisany sposéb komunikacji
stanowi zagrozenie oraz gdzie i czy jeszcze istnieje granica przyzwoitos$ci? Szerzej
réwniez mozna postawi¢ pytanie: czy zjawisko wojeryzmu pojawia sie w polskich
mediach, a jesli tak, to w ktérych gatunkach da sie zaobserwowac jego przejawy?

Problem podgladactwa podejmuje w swojej dziatalno$ci niewielu badaczy, dlate-
go aby go wtasciwie zdefiniowac nalezy poznac jego pierwotne znaczenie. Pod katem
psychoanalitycznym uznaje sie, ze podgladactwo jest niestandardowym przejawem
zaspokajania seksualnych potrzeb, nierzadko jest tez zaburzeniem, polegajacym na
obserwowaniu z ukrycia nagich oséb lub przygladaniu sie aktom ptciowym niezdajg-
cych sobie z tego sprawy os6b (Ogonowska 2006: 26). Pojecia to w literaturze nace-
chowane jest najczesciej pejoratywnie.

W swoich badaniach watek podgladactwa czesto podejmowat Z. Freud, ktéry sta-
wiat hipoteze, Ze pragnienie to jest przyrodzonym dazeniem cztowieka, ktére ma ujscie
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w jego rozwoju psychoseksualnym. W znacznej cze$ci dzieki temu ksztattowana jest ludz-
ka osobowo$¢ oraz rozwijaja sie rézne zdolnosci artystyczne oraz edukacyjne. Do szko-
dy moze doprowadzi¢ fakt, gdy podgladanie przyjmie forme perwersyjna, ktéra rodzi
leki, fobie, nerwice oraz sktonnosci sadomasochistyczne (Wieczorek 2004: 101-102).

Z ciekawa koncepcja wojeryzmu w mediach mozna spotkac sie w Encyklopedii
kina: ,(...) teoretycy filmowej szkoty psychoanalitycznej rozpoznaja podstawowy
mechanizm percepcji filmowej, jako voyeurystyczny, nadajacy tym samym erotycz-
ny charakter przyjemnosciom ptynacym z ogladania filmu. Widz filmowy - voyeur
jest anonimow3 postacig, ukryta w ciemnosci i moze by¢ bezkarnym obserwatorem
wszystkiego, co oferuje mu ekran” (Lubelski 2010: 1030). Mozna zatem stwierdzic,
Ze wojeryzm utozsamiany jest z przyjemnos$cia wynikajaca z patrzenia, bowiem widz
w Kkinie staje sie podgladaczem obserwujgcym za pomocg ekranu prywatne aspekty
zycia obcych ludzi. C. Calvert opisuje cata kulture podgladactwa (voyeurist culture),
ktora przejawia sie w pragnieniu ogladania siebie w oczach innych os6b oraz w po-
trzebie obserwowania prywatnych aspektow zycia innych oséb. Zauwaza, ze funda-
mentem tego zjawiska jest odstepstwo od respektowania wtasnej prywatnosci, co
pociaga za sobg obniZenie granic w postrzeganiu tego samego aspektu zycia w zyciu
innych os6b (Calvert 2000).

Wojeryzm medialny dzieli sie na kilka typéw: prasowy, radiowy, internetowy oraz
telewizyjny. Idee ostatniego z nich A. Ogonowska charakteryzuje jako stworzenie wi-
dzowi warunkéw do ustawicznej obserwacji rzeczywistos$ci podporzadkowanej syg-
nifikacji telewizyjnej oraz wzbudzenie w nim poczucia iluzji nadzoru nad zdarzeniami
w wyniku bycia na biezaco (Ogonowska 2006: 37-38). Wojeryzm medialny rézni sie
od podgladactwa rozumianego w mysl psychoanalizy tym, ze dochodzi do inwigilacji
$Swiadomych tego oséb, ktdrymi sg osoby publiczne: politycy, aktorzy, prezenterzy czy
politycy (Biatek-Szwed 2012: 30).

Opinia sSrodowiska akademickiego na temat wojeryzmu medialnego jest podzie-
lona, bowiem cze$¢ badaczy sadzi, ze ogladanie osob, ktére z wtasnej i nieprzymu-
szonej woli obnazaja sie w mediach, traci miano wojeryzmu. Ich zdaniem ma on miej-
sce jedynie wtedy, gdy obserwowane osoby nie zdaja sobie z tego sprawy. R. Sulima
okres$la to mianem ogladactwa, a rzeczywisty wojeryzm ma miejsce wtedy, gdy co$ ma
w sobie pewna doze tajemnicy: ,Podglada¢ mozna byto przez dziurke od klucza, a nie
przez otwarte drzwi (...)"” (Sulima 2001: 19).

Odrebna cze$¢ medioznawcoéw uwaza natomiast, ze ogladanie Swiadomych tego
uzytkownikéw wciaz zalicza sie do wojeryzmu, gdyz zaspokaja naturalng ludzka po-
trzebe poznania rzeczywistosci, a opisywane pojecie stanowi po prostu jego ewolucje.
M. Szpunar opisuje rozw6j kultury narcyzmu, w ktérej swe fundamenty moze mie¢
wojeryzm telewizyjny. Media bowiem positkujgc sie wybujalym ego narcystycznych
jednostek, zeruja na najnizszych taknieniach publicznosci chcgcej sie obnazy¢ (Szpu-
nar 2016). B. McNair natomiast okresla wspoétczesng sfere publiczng mianem kultury
obnazania, ktdra przesigknieta jest przekazami przynalezacymi do sfery prywatnej,
a zatem powinny by¢ intymne oraz osobiste. McNair wychodzi poza sfere obnazania
sie cielesnego, a chodzi w jego pojmowaniu rzeczywistosci o ekshibicjonizm emocjo-
nalny, ktéry zaktada odarcie z prywatnos$ci (McNair 2004).
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Tendencje wojerystyczne podczas konfliktéw wojennych

Wspoétczesne programy paradokumentalne (,Dlaczego ja?”, ,Trudne sprawy”) cho¢
sg od poczatku do konca wyrezyserowane, pozwalajg zachowac¢ wrazenie realnosci,
siegajac jednoczesnie wyzyn w stupkach ogladalnos$ci. Fabularyzowany dokument
o nazwie ,Policjantki i policjanci”, ktory nie jest nadawany w prime timie, gromadzit
$rednio 1,71 mln widzéw, stanowiac rekord ogladalnosci stacji TV4 (Business Insider
2017). Wyniki te jednoznacznie podtrzymuja teze, ze ludzi ciekawi tragedia innych
0s6b oraz ich problemy. To jednocze$nie zaspokaja ich wrodzona potrzebe podglada-
ctwa. Czy podobnie jest, kiedy wybucha konflikt wojenny? Jaka role w nim petnia role
dziennikarze oraz wojskowi?

0d zarania masowej prasy rodzacy sie konflikt zbrojny wzbudzat zywe zaintere-
sowanie opinii publicznej. Odpowiadajac na to zapotrzebowanie, wysytano w rozmai-
te zakatki Swiata korespondentéw wojennych, dzieki ktérym mozna byto obejrze¢ we
wtasnym bezpiecznym domu relacje z toczgcej sie wojny. Dziato sie to z wiekszym lub
mniejszym opdznieniem, ktére stopniowo jednak sie zmniejszato wraz z rozwojem
technologii oraz mediéw spotecznos$ciowych. Oczywistym jest, Zze od samego poczat-
ku doniesienia medialne byty wykorzystywane do dziatan propagandowych, wznie-
cajac jednoczesnie okreslone emocje wsréd odbiorcow.

W ostatnim wieku mieliSmy do czynienia z ewolucja zachowan rzadzacych
w aspekcie ich otwartosci na dostep dziennikarzy do toczacego sie konfliktu. Pierwszy
z modeli zaktada petng otwartos¢ na dziennikarzy, a przyktadem wojny, ktéra docze-
kata sie szerokiej oprawy medialnej, byt konflikt w Wietnamie. Nie mozna go jeszcze
nazwa¢ mianem ,wojny telewizyjnej”, ale to wtedy sposéb wspédipracy z dziennika-
rzami, zapewnienie im szerokiego dostepu przez USIA (Agencja Informacyjna Stanéw
Zjednoczonych), by ukonstytuowa¢ wtasng opinie wzgledem konfliktu wietnamskiego,
stanowito nowg jako$¢ (Kunczik, Zipfel 2000: 265-282). Byta to takze pierwsza wojna,
w czasie ktdorej nie obowigzywata cenzura wojskowa. Akredytowani korespondenci
wojenni mieli mozliwo$¢ poruszania sie na wtasng reke i pisania, o czym chcieli, cho¢
srodki transportu na terenie Wietnamu znajdowaty sie we wiadaniu armii amerykan-
skiej, co jednoczesnie te wolno$¢ znacznie ograniczato (Ryzewski 2009: 46).

Kolejny model zaktada sytuacje catkowicie przeciwng poprzez absolutng kon-
trole nad przeptywem informacji w wyniku uniemozliwienia dostepu dziennikarzy
do toczacego sie konfliktu. Przyktadem moze by¢ wojna o Falklandy-Malwiny w 1982
roku, toczaca sie miedzy Imperium Brytyjskim a Argentyng. Korespondenci wojenni
znalezli miejsce na okretach marynarki wojennej, a ich system wspoétpracy z woj-
skowymi wygladat tak, ze na kazdym poktadzie znajdowat sie tez cywilny specjalista
ds. public relations, ktéry wydawat koordynaty dla dziennikarzy wzgledem zasad, na
bazie ktérych moga relacjonowac konflikt. Trzeci model - mieszany - zaktada do-
step do pola walki dla dziennikarzy, jednak jest on poddawany restrykcjom i limitom.
Przyktadem takiego konfliktu jest interwencja USA w Iraku w 1991 roku, ktéra zo-
stata nazwana pierwsza ,wojna telewizyjna”, relacjonowana na zywo. Byto to jednak
ztudne wrazenie, bowiem dziennikarze potaczeni w zespoty byli przyporzadkowani
do réznych jednostek bojowych, wiec umozliwione im zostato poruszanie sie jedynie



[86] Dawid Szopa

w ich eskorcie, a zgromadzony przez nich materiat prasowy przechodzit weryfikacje
oficeréw prasowych. Dla osdb, ktore chciaty dokonywac relacji na wtasna reke, wy-
znaczono 100-kilometrowg strefe, w ktorej zabronione byto przebywanie i korzysta-
nie z urzadzen satelitarnych. Dzieki takim zabiegom narodzito sie pojecie ,dziennikar-
stwa skoszarowanego” (embedded journalism) (Szurminski 2011).

Podczas wojny w Afganistanie (2001 rok) system koszarowania reporteréw spra-
wit, Ze media posiadaty dostep do pierwszej linii dziatann wojennych w stopniu dotad
nieznanym wzgledem wszystkich dotychczasowych konfliktéw amerykanskich od
czasu wojny wietnamskiej. Podczas konfliktu w Iraku okoto 3000 dziennikarzy zna-
lazto sie w rejonie walk, z czego szeSciuset z nich zostato skoszarowanych w jednost-
kach wojskowych, otrzymujac niezréwnane szanse oraz mozliwosci w relacjonowa-
niu dziatan. Materiaty te czesto jednak byty oskarzane o stronniczo$¢, prezentowanie
walki w waski sposéb w wyniku znalezienia sie w okreslonym kontek$cie wydarzen,
w ktérych korespondenci brali udziat (Idzik, Klepka 2020).

Wojeryzm wojenny podczas konfliktu w Ukrainie

Toczaca sie poczawszy od 2022 roku peinoskalowa wojna w Ukrainie pokazuje znacz-
ne odejscie od wczesniej opisanych praktyk. Strona ukrainiska nie stosuje podejscia,
w ktorym korespondenci, dziatajac pod eskorta wojskows, relacjonuja pole walki
z pierwszej linii dziatan. Fundamentalne pytanie, ktére nalezy wyartykutowa¢, do-
tyczy tego, czy reporterzy powinni dazy¢ za wszelka cene do odrebnosci oraz nieza-
leznosci wynikajacej z warsztatu dziennikarskiego oraz kodeksu etycznego? Czy tez
powinno sie uzna¢, ze korespondent kazdorazowo angazuje sie emocjonalnie pod-
czas wojny adekwatnie do strony swojego narodu? (Idzik, Klepka 2020) Dla szerszego
obrazu nalezy stwierdzi¢, ze catkowicie inng strategie stosuje strona rosyjska, ktéra
w czasie wojny oczysScilty media z niekontrolowanych informacji oraz ustawicznie
blokuje wzglednie dotychczas nieinwigilowany Telegram, natomiast media donosza
o umowach miedzy korespondentami wojennymi oraz Ministerstwem Obrony Naro-
dowej Rosji (,Generat Lapin przywozi zakupy babci, czyli jak Kreml wojuje ze ztymi
wiadomos$ciami z frontu” 2022).

0 znaczeniu i wadze wzgledem pracy polskich korespondentéw wojennych moze
zaswiadczy¢ fakt uhonorowania dziennikarzy TVP (Tomasz Jedruchow), PAP-u (Jaro-
staw Junko), TVN-u (Bianka Zalewska), Radia Wnet (Pawet Bobotowicz) oraz Ukrain-
skiego Zurnalu (Piotr Andrusieczko) odznaczeniami pafistwowymi przez prezydenta
Ukrainy Wotodymyra Zetenskiego w listopadzie 2022 roku. W dekrecie, ktory zostat
wydany przez strone ukrainskg, mozna przeczytaé, ze ordery zostaly nadane: ,za
znaczacy wktad osobisty w umocnienie wspdtpracy miedzynarodowej, wspieranie
suwerennos$ci panstwowej i integralnosci terytorialnej Ukrainy oraz popularyzacje
panstwa ukrainskiego na swiecie” (Wirtualnemedia 2022).

Wtadze w Kijowie nie zamierzajg zatem oczekiwac na koniec konfliktu, lecz juz
w trakcie jego trwania, kilka miesiecy po jego wybuchu, praca dziennikarzy zosta-
je nobilitowana i uhonorowana bez zbednego oczekiwania na podsumowanie ich
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dziatan. Fakt nadania odznaczen oraz ciggtego przebywania w obszarze zagrozenia
budzi respekt odbiorcéw komunikatéw. W internecie mozna odnalez¢ szereg wywia-
déw, w ktorych dziennikarze opisuja obecne realia pracy w kraju ogarnietym wojna,
budujac tym samym swojg wtasng marke osobistg. Mamy zatem do czynienia z faktem
wykorzystywania mediéw spotecznosciowych przez korespondentéw wojennych do
promocji swojej osoby, niekoniecznie medium, z ktérego sie wywodza.

Tomasz Dawid Jedruchéw ,
@tdjedruchow - Obserwuj

To ogromny zaszczyt i wielka nobilitacja. Bardzo dziekuje
@ZelenskyyUa za uznanie, a odznaczonym kolezankom i
kolegom gratuluje i zycze wytrwatosci - tutaj na miejscu,
gdzie wojna jest nasza codziennoscia.

Obys$my rychto mogli poinformowac o zwyciestwie ™=!

tvp.info

Prezydent Zetenski nadat odznaczenia panstwowe przedstawicielom pol...
Odznaczenia zostaty nadane m.in. za znaczacy wktad osobisty w
umocnienie wspétpracy miedzynarodowej.

3:03 PM - 12 lis 2022 ®

@ 573 @ oOdpowiedz I, Udostepnij

Rys. 1. Tweet — Tomasz Jedruchow
Zrédto: X (Twitter), @tdjedruchow.

Kluczowa zmiang, ktéra nastgpita w catym paradygmacie pojmowania pracy
korespondenta wojennego, jest znaczgce wejscie w rytm pracy dziennikarzy me-
diow spotecznosciowych. W wyniku oddziatywania zjawiska wojeryzmu wojennego,
czyli swoistej checi podgladactwa, mozna wysungac¢ teze, ze praca dziennikarzy zo-
staje okrojona do dostarczania surowych faktéw na temat zycia w ogarnietej wojng
spotecznosci. Oczywiscie wcigz niezachwiana jest istota dziatalnosci korespondenta
wojennego polegajgca na tworzeniu reportazy, ktére znajduja ujScie w reprezentowa-
nych mediach, zawierajacych narracje opisujaca strategie dziatan, ruchy wojsk, sytua-
cje wojenng, jednak zjawisko wojeryzmu miato znaczacy wptyw na sposoéb ich pracy.
Szczegoblnie zjawisko to widoczne jest w mediach spotecznosciowych koresponden-
tow wojennych, ktérych przyktady podano dalej w tekscie.
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Woijciech Bojanowski

Wojciech Bojanowski jest korespondentem wojennym z najwieksza liczbg obserwuja-
cych w serwisie X sposrod dziennikarzy wymienionych w poczatkowym fragmencie,
ktdrzy przebywali w ogarnietej wojng Ukrainie.

Social media. Pierwsze tweety Bojanowskiego po rozpoczeciu wojny pokazy-
waty, jak wyglada rzeczywisto$¢ w kraju ogarnietym konfliktem, a gtbwna domena
byta od samego poczatku lakoniczno$¢ komunikatu werbalnego oraz zwrécenie uwagi
na kluczowy przekaz wizualny. Dziennikarz wrécit do Polski 12 marca 2022 roku,
przebywajac w Ukrainie i przygotowujac materiaty dla telewizji TVN przez ponad
3 tygodnie (byta to pierwsza z kilku delegacji). Niemal od razu po powrocie udzie-
lit obszernego wywiadu w podcascie Wojewo6dzki&Kedzierski, w ktdrym stwierdzit:
,Bytem pewien, ze my z tego Kijowa sie nie wydostaniemy. Ale nagle okazato sie, ze
ta wielka rosyjska kolumna utkneta w btocie. Trzeba pamieta¢, ze z obu stron dziata
propaganda, a weryfikacja czegokolwiek jest ogromnie trudna. Tam na kazdym rogu
powinien sta¢ dziennikarz” (Podcast Wojewoddzki&Kedzierski 2022). Bojanowski miat
okazje w przesztosci relacjonowac wojenng rzeczywisto$¢ z Afryki Péinocnej lub Syrii.

»Zawartosci telefonow to jest prawdziwy obraz tej wojny. To nie jest tak, jak 50
lat temu, Ze jest jeden dziennikarz z kamera na tasme i te kilka uje¢, ktére udato mu
sie zrobi¢ on prze$le. Prawdziwe i najbardziej przejmujace ujecia tej wojny sa w te-
lefonach tych ludzi” (Onet 2022) - w ten spos6b Bojanowski, po powrocie z Ukrainy,
klarownie opisuje zjawisko mediatyzacji wojny. Najbardziej druzgocace ujecia two-
rzone przez zwyktych obywateli Ukrainy przedstawiajgce rzeczywisto$¢ wojny stawa-
ty sie - i wciaz niestety stajg sie - viralami w mediach spotecznos$ciowych takich jak
TikTok. Odbiorca social mediéw jest poszukiwaczem nieobrobionej prawdy, surowej
rzeczywistosci, w ktérej przyszto przebywac Ukrainicom, a nie reporterskich relacji
podpartych zweryfikowanymi newsami (rys. 2).

Dziennikarz w zaden spos6b nie narzuca swojego pojmowania wojny poprzez
swoj komentarz, lecz jg ,przybliza” odbiorcy. Powyzsze przyktady stanowia jedynie
wycinek szerszej dziatalnos$ci na X, ktora z oczywistych wzgledéw zwigzanych z obje-
toScig tekstu nie moze by¢ tutaj zaprezentowana, lecz uwydatniajg, Ze rola dziennika-
rza polega w gtéwnej mierze na unaocznianiu wojny takiej, jaka ona jest w rzeczywi-
stoéci, bez dodatkowej narracji i komentarza.

Media tradycyjne. Dziennikarz od 2007 roku tworzy dla stacji TVN24 zaan-
gazowane spotecznie reportaze i filmy dokumentalne. Wspétpracuje z redakcjami
,Faktow” i ,Superwizjera”’. Po trzech tygodniach relacjonowania konfliktu zbrojnego
w Ukrainie wroécit do Polski, a swa prace na froncie dla portalu wirtualnemedia.pl
podsumowat nastepujaco: ,Czuje bezsilnos¢, zal i ztos¢. Wielki szacunek i wspotczucie.

Y Dziennikarz Sledczy TVN przezyt rodzinny dramat, kim jest Wojciech Bojanowski?,
https://viva.pl/ludzie/newsy/dziennikarz-sledczy-tvn-przezyl-rodzinny-dramat-kim-jest-woj-
ciech-bojanowski-wiek-zona-dzieci-rodzina-ukraina-wojna-138193-r1/ [dostep: 20 sierpnia
2023 ).


https://viva.pl/ludzie/newsy/dziennikarz-sledczy-tvn-przezyl-rodzinny-dramat-kim-jest-wojciech-bojanowski-wiek-zona-dzieci-rodzina-ukraina-wojna-138193-r1/
https://viva.pl/ludzie/newsy/dziennikarz-sledczy-tvn-przezyl-rodzinny-dramat-kim-jest-wojciech-bojanowski-wiek-zona-dzieci-rodzina-ukraina-wojna-138193-r1/
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q g A, Wojciech Bojanowski
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Rys. 2. Tweety — Wojciech Bojanowski
Zrédto: X (Twitter), @BojanowskiW.
Obiecuje, ze Was nie zostawimy”?. Pracowal z operatorem Kamilem Struzikiem i pro-
ducentem Marcinem Piankowskim. Pokazywat zaréwno zycie codzienne Ukrainicow,
jak i bezposrednie ataki oraz skutki bombardowan.

Tresci i narracje. W mediach tradycyjnych Bojanowski dostarczal materiaty
wideo z wydarzen w Ukrainie. Jego relacje czesto zawieraty opisy bitew, wywiady z zot-
nierzami oraz analizy sytuacji politycznej. W relacjach wizualnych czesto przedstawiat
sceny walk i zniszczen. Ktadt réwniez nacisk na tto polityczne i konsekwencje wojny.

2 Wojciech Bojanowski, TVN24 relacje wojna w Ukrainie, koniec czuje bezsilno$¢, zal i wielki
szacunek i wspdtczucie, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul /wojciech-bojanowski-tvn24-
-relacje-wojna-w-ukrainie-koniec-czuje-bezsilnosc-zal-i-zlosc-wielki-szacunek-i-wspolczucie
[dostep: 20 sierpnia 2023 r.].


https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wojciech-bojanowski-tvn24-relacje-wojna-w-ukrainie-koniec-czuje-bezsilnosc-zal-i-zlosc-wielki-szacunek-i-wspolczucie
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wojciech-bojanowski-tvn24-relacje-wojna-w-ukrainie-koniec-czuje-bezsilnosc-zal-i-zlosc-wielki-szacunek-i-wspolczucie
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Rys. 3. Media tradycyjne — Wojciech Bojanowski

Zrédto: Wojciech Bojanowski z TVN24 pokazat wzruszajgce video z Ukrainy, https://cozatydzien.tvn.pl/
gwiazdy/wojciech-bojanowski-z-tvn24-pokazal-wzruszajace-wideo-z-ukrainy-st5623937 [dostep: 20.08.2023].

Medialne Zrédla spotecznosciowe. Na zamieszczonych wczes$niej tweetach
duzo bardziej uwydatniona jest posta¢ samego Bojanowskiego. Przyktad stanowic
moze zdjecie z psami opatrzone podpisem ,dzient dobry”. Natomiast w materiatach
telewizyjnych serwisu TVN przygotowanych przez korespondenta czesciej spotyka-
my sie z obrazem wojny opatrzonym komentarzem Bojanowskiego w postaci wideo.
Wyznacznikiem mediéw spotecznosciowych jest oczywiscie wieksza mozliwo$¢ pro-
mocji wiasnej marki osobistej, czego opisany przypadek stanowi przyktad. Tresci
postéw byty bardziej bezposrednie i osobiste, co pozwalato na blizsze potaczenie
z widzami.

Wptyw na opinie publiczna:

Medialne zrédia tradycyjne: Relacje Wojciecha Bojanowskiego miaty duzy
wptyw na ksztattowanie opinii publicznej zaré6wno w Polsce, jak i na calym $wiecie.
TVN byt jednym z gtéwnych Zrédet informacji o konflikcie rosyjsko-ukrainskim, a rela-
cje Bojanowskiego mogty wptywac na postrzeganie tego konfliktu przez widzéw. Jego
materialy dostarczaty widzom autentycznych i emocjonalnych obrazéw z pola walki,
co mogto silnie wptywac¢ na emocje i opinie.

Medialne Zrodla spotecznosciowe: Platformy spotecznos$ciowe pozwolity Woj-
ciechowi Bojanowskiemu na interakcje z publicznoscig w czasie rzeczywistym. Jego
krotkie relacje na platformie X czy zdjecia na Instagramie mogty szybko zdobywac¢
zasieg i wywotywac reakcje widzow, a takze zacheca¢ do dialogu na temat konfliktu.
Media spoteczno$ciowe umozliwity dziennikarzowi wyrazanie bardziej osobistych
spostrzezen i emocji, co pozwolito na jeszcze gtebsze zaangazowanie widzéw.


https://cozatydzien.tvn.pl/gwiazdy/wojciech-bojanowski-z-tvn24-pokazal-wzruszajace-wideo-z-ukrainy-st5623937
https://cozatydzien.tvn.pl/gwiazdy/wojciech-bojanowski-z-tvn24-pokazal-wzruszajace-wideo-z-ukrainy-st5623937
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Zakonczenie

Weze$niejsze wojny toczace sie na przetomie ostatnich dekad XX i XXI wieku ukazy-
waty role korespondenta wojennego jako tego, ktérego zadaniem jest streszczenie
wojny, nadanie odpowiedniego komentarza oraz przybliZenie jej tematu. Sama defini-
cja stowa , korespondent” wedtug Stownika Jezyka Polskiego zaktada, Ze osoba na tym
stanowisku prowadzi z kim$ korespondencje. Nalezy jednak zauwazy¢, ze w przypad-
ku korespondenta wojennego nastapita znaczaca ewolucja w jego warsztacie pracy,
ktéra zwigzana jest z rozwojem zjawiska wojeryzmu wojennego oraz wzrostem zna-
czenia mediow spotecznosciowych.

Ponizsza tabela prezentuje kluczowe réznice miedzy mediami tradycyjnymi
a spotecznosciowymi podczas pracy korespondenta wojennego. Wspétczesne media
spotecznos$ciowe otwierajg nowe mozliwosci interakgji, szybkiego przekazywania in-
formacji oraz oddziatywania na publicznos¢ w sposéb bardziej bezposredni i dyna-
miczny niz tradycyjne media.

Tab. 2. Wykorzystanie mediéw tradycyjnych i spotecznosciowych

Aspekt Media tradycyjne Media spotecznosciowe

Rozpowszechnianie | Unikatowe relacje przez wideo, tekst | Aktualizacje w czasie rzeczywistym; zdjecia
tresci i zdjecia emitowane w okreslonych i filmy publikowane niemal natychmiast po
godzinach na antenach telewizyjnych | zdarzeniach na réznych platformach.

lub w drukowanych wydaniach gazet.

Interakcja Brak bezposredniej interakcji Mozliwos¢ natychmiastowej interakcji za

z publicznoscia z widzami, czytelnikami podczas pomocg komentarzy, udostepnien, lajkow
emisji lub publikacji. i wiadomosci prywatnych.

Zasieg i szybkos¢ Zasieg ograniczony do regionu Globalny zasieg w czasie rzeczywistym,

nadawania lub dystrybucji wydania umozliwia natychmiastowa komunikacje
gazety. Publikacja czasami opdzniona | i aktualizacje.
w stosunku do wydarzen.

Autentycznos¢ Relacje czesto sg bardziej spdjne, Mozliwos¢ wyrazenia emocji,
i emocje poswiecone analizie i faktom. Mniej opowiedzenia osobistych doswiadczen
miejsca na osobiste refleksje i emocje. | i oddania dramatyzmu sytuacji.
Dwukierunkowa Brak mozliwosci natychmiastowej Aktywna interakcja, komunikacja i dyskusje
komunikacja dwukierunkowej komunikacji z widzami na temat relacji i wydarzen.
z odbiorcami.
Kontrola nad Redaktorzy moga mie¢ wieksza Wigksza autonomia korespondenta nad
narracja kontrole nad tym, co jest tym, co jest publikowane i jakie aspekty
publikowane i w jakim kontekscie. wydarzen sg akcentowane.
Wptyw na opinie Wptyw relacji jest widoczny, ale Whptyw jest bardziej dynamiczny, wrazliwy
publiczng bardziej kontrolowany i ograniczony. | nainterakcje i szybkos¢ reakcji publicznosci.
Techniczne Potrzeba umiejetnosci Umiejetnosci tworzenia atrakcyjnych
umiejetnosci dziennikarskich, edycyjnych tresci wideo i wizualnych oraz skutecznej
i narracyjnych. komunikacji online.

Zrédto: opracowanie wiasne.
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Podsumowujgc analize watku dotyczacego wojeryzmu wojennego w pracy kore-
spondenta wojennego w mediach tradycyjnych i spotecznosciowych podczas inwazji
w Ukrainie, mozemy dostrzec istotne réznice oraz podobienstwa w sposobie przeka-
zywania informacji i ksztalttowania narracji.

W mediach tradycyjnych korespondenci wojenni czesto skupiaja sie na dostar-
czaniu spojnych i dobrze przemyslanych relacji, ktére analizuja faktory polityczne,
strategiczne i spoteczne. Charakteryzuja sie one wieksza kontrola narracji ze strony
redakcji, co moze prowadzi¢ do bardziej umiarkowanej prezentacji zdarzen. Jednakze,
ograniczony zasieg czasowy emisji lub publikacji oraz brak bezposredniej interakcji
z odbiorcami moze skutkowa¢ mniej emocjonalnym oddziatywaniem na widzéw czy
czytelnikow.

W przeciwnym kierunku podazajg media spotecznosciowe, ktore otwierajag nowe
mozliwosci komunikacji i interakcji z publicznos$cia. Korespondenci wojenni korzysta-
jac z platform takich jak X, Facebook czy Instagram, moga natychmiastowo przekazy-
wac aktualizacje, relacje wideo i zdjecia, umozliwiajgc odbiorcom $ledzenie wydarzen
w czasie rzeczywistym. Ta natychmiastowo$¢ pozwala na szybkie oddziatywanie na
emocje i opinie publiczne, jednak réwnocze$nie moze wptyna¢ na wrazenie auten-
tycznosci relacji, gdy korespondenci starajg sie odda¢ dramatyzm sytuacji w krotkich,
czesto emocjonalnych postach.

Wojeryzm wojenny w mediach tradycyjnych i spotecznosciowych w trakcie
inwazji w Ukrainie ukazuje, jak wazng role odgrywaja rézne platformy medialne
w ksztattowaniu opinii publicznej i kreowaniu obrazu konfliktéw zbrojnych. Zaréw-
no tradycyjne media, ktére ktada nacisk na analize i sp6jnos¢ relacji, jak i media spo-
tecznosciowe, ktére umozliwiajg szybka interakcje i wyraziste emocje, petnig istotne
funkcje w procesie przekazywania informacji wojennych. Istotne jest jednak zachowa-
nie rownowagi miedzy dostarczaniem faktéw a oddziatywaniem emocjonalnym, aby
zrozumienie konfliktu byto jak najbardziej kompleksowe i obiektywne.

Dziennikarstwo skoszarowane, cenzura wojenna, poruszanie sie zgodnie z ru-
chami wojsk wystepujace jeszcze podczas wojny w Afganistanie czy Iraku zderzo-
ne z praca dziennikarzy podczas trwajacego konfliktu w Ukrainie pokazuja znaczna
zmiane podejscia do relacji wojennej. ,Smartfon na wojnie” - kazda osoba posiadajaca
to urzadzenie posiada ,,wojne w kieszeni”, co mozna rozumie¢ jako mozliwos$¢ statego
podgladania konfliktu w dowolnym momencie bez zbednego oczekiwania na fachowa
relacje dziennikarska. Modus operandi korespondentéw wojennych podczas konfliktu
ukrainsko-rosyjskiego jest zatem unaocznianie wojny. I na tym ta rola sie konczy.
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Smartphone at War — War in Your Pocket. War Voyeurism in the Work of War
Correspondents in Traditional and Social Media during the Invasion of Ukraine

Abstract

This study explores the evolving role of war correspondents in the digital age, with a particular
focus on the Ukrainian conflict. [t examines the impact of social media) - especially X (formerly
Twitter) - on war reporting, emphasizing the contrast between the unfiltered, real-time content
available on such platforms and the more controlled narratives presented by traditional media.
Through an analysis of the work of Polish war correspondent Wojciech Bojanowski, the re-
search highlights how the immediacy and perceived authenticity of social media are reshaping
public perception. It argues that these developments call for a reevaluation of the traditional
role of war correspondents in today’s fast-paced, hyperconnected information landscape.

Keywords: social media, war correspondent, Ukraine-Russia war, war voyeurism
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